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AKI VER, AZ NEM HAVER

HOGYAN ALAKITOTTA AT

A GYEREKEK ELETET A

KORONAVIRUS-JARVANY?

haver” kampanyanak részeként.

Magyarorszagrdol 805 valasz érkezett.

A kutatas tobbek kdzt olyan témakra 6sszpontositott, mint:

A Magyarorszagon, Csehorszagban, Lengyelorszagban, Romanidban és Németorszagban végzett felmérés
tébb mint négyezer 6-12 év kdzo6tti gyermek megkérdezésével készUlt, akik szlleikkel egyUtt valaszoltak a
kérdésekre 2020. oktéber 12-18. k6z6tt, a WarnerMedia Cartoon Network csatornajanak , Aki ver, az nem

* viselkedésbeli valtozasok az elsé jarvanyhulldm alatt bevezetett digitdlis oktatdsi idészak alatt
* abezartsdg atvészelése - mi segitette ebben a gyerekeket?
* médiatartalmak fogyasztasdnak hatdsa a bezartsag alatt

MAGYARORSZAG

Valaszadok %
Teljes minta 805 100%
Fia 444 55%
Lany 361 45%
6 éves m 14%
7 éves 135 17%
8 éves 104 13%
9 éves 106 13%
10 éves 137 17%
1 éves 15 14%
12 éves 97 12%
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A CARTOON NETWORK KAMPANYA:
»AKI VER, AZ NEM HAVER”

Hatodik alkalommal indul Utjara a Cartoon Network csatorna , Aki ver, az nem
haver” cimU, bantalmazas elleni, nemzetkdzi kampanya. Az elmult 6t év soran
olyan sportoldk, énekesek, influenszerek alltak az , Aki ver, az nem haver”
szolgalataba, akikre a gyerekek példaképként tekinthetnek, éppen ezért hitelesen
tudtak atadni az Uzenetet, miszerint a bantalmazas semmilyen kdérilmények
kdzo6tt nem elfogadhato, és mindig van segitség.

A kampany haverklub.cartoonnetwork.hu weboldalan ingyenes oktatasi
anyagok: oravazlatok, mddszertan, feladatok és projektek érhetdk el az iskolasok
€s a pedagdgusok szamara. Az anyagok tavoktatasban is alkalmazhatok. A
honlap sok mas mellett tanacsokkal is szolgal a gyerekeknek és a szuléknek
valtozatos élethelyzetekre.

Idén rendhagyé mdédon folytatédott a kampany; egy ké6zép-eurdpai felmérés
készilt arrdl, hogy a pandémia elsé hullama milyen hatassal volt a gyerekek
viselkedésére, érzelmeire és médiafogyasztasi szokasaira, valamint arrdl, hogy
mi segitett nekik atvészelni ezt a nehéz idészakot, kik vagy milyen tényezdk
befolyasoltak viselkedésiiket pozitiv iranyba.

A WarnerMedia csoport Cartoon Network csatornaja mindenki szamara vonzd, izgalmas
valasztékot kindl humorbdl és kalandokbdl egyarant. A mUsorok a kézdnséghez kdzeldllo
témakkal: a humorral, a baratsaggal, a képzelberbvel, a pdrgds cselekményekkel és
kalandokkal foglalkoznak. A Cartoon Network elsédleges célcsoportja a 6 és 12 év kdzbdtti
gyerekek, és a csatorna célja, hogy a szdrakoztatd és vildgszerte sikeres tartalmakkal a
gyerekeket sajat egyéniséglk kibontakoztatdsara batoritsa.

A vildgszerte foghatd csatorna 1992-ben indult, Magyarorszagon 1993 6ta lathatd. A
Cartoon Network tartalmai dijnyertes honlapjan, valamint jatékokban, video-on-demand
szolgaltatasban, mobilplatformon és klldénbdzd licencek és termékek formajaban is
elérhetbek.

A Cartoon Network tulajdonosa a WarnerMedia, amely az AT&T vallalat tagja.


http://badzkumplem.cartoonnetwork.pl
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1. RESZ:
VISELKEDESBELI VALTOZASOK A KIJARASI
KORLATOZAS SORAN

Emlékszel arra a néhany honappal ezelétti idészakra, amikor
otthon kellett maradnod, nem mehettél iskolaba és alig
talalkozhattal a barataiddal? Hogy érezted magad akkor?
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Mind az &6t orszagban tdébbségben voltak azok a szUl6k, akik észrevettek
valamilyen valtozast a gyermekuk viselkedésében az elsd jarvanyhullam alatt.
Magyarorszagon kézel azonos aranyban voltak a pozitiv és a negativ valtozast
észleld szlilék (31% és 29%), mig példaul Lengyelorszagban egyértelmd
tdbbségben voltak a gyermekUkdn pozitiv valtozast észleldk (44% és 33%).
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CARTOON NETWORK.

A gyerekek 52%-a toltott tobb
. a P - - &

idot mediafogyasztassal a
d bezartsag alatt.

Arra a kérdésre, hogy mi segitette at a gyerekeket leginkdbb ezen az idészakon, a
legtdbb orszagban a csaladdal téltétt mindségi idét nevezték meg elsddlegesen,
kivéve Magyarorszagot, ahol a szabadidds, kinti elfoglaltsagok és Lengyelorszagot,
ahol a kdzds téeveézés vezettek a rangsorban.

AKI VER, AZ NEM HAVER

A magyar sziilék kiemelkedtek abban, hogy 70%-uk tanult egylitt a gyermekével,
mig ez az arany példaul Romanidban csak 46% volt. A felmérés alapjan a magyar
csalddokban keriilték legkevésbé a koronavirus témajat, a szUl6k 94%-a
megbeszélte a gyermekeével a jarvanyhelyzetet.

A médiafogyasztas kivaltotta érzelmek terén a legnagyobb aranyban a magyarok
érezték magukat viddmnak (63%), viszont a legkisebb aranyban lazitotta el (35%)
Oket, szemben példaul Romaniaval, ahol 60% volt ez az ardny. Magyarorszagon a
valaszadok haromnegyede gondolta ugy, hogy a rajzfilmnézés visszahozta azt a
hangulatot, amit a baratokkal valé jaték jelentett, mig egyéb médiatartalmaknal ez
az arany csak 57%.
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2. RESZ:
BANTALMAZAS A TAVOKTATAS SORAN

A gyerekeket arra kértlik, emlékezzenek vissza, milyen gyakran fordultak el6 olyan
helyzetek, amikor segitettek egymasnak, és olyan szituaciok, amikor bantottak,
piszkaltak egymast. Csehorszag utan Magyarorszagon fordult el6 legkevesebbszer
a diakok egymas kozti piszkaldédasa. Mind a didkok, mind a tanarok piszkalasadban
Németorszag vezet.
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3. RESZ:
KIKRE HALLGATNAK A MAGYAR GYEREKEK?

A kutatas egyik fontos kérdése volt, hogy a bizonytalan, olykor stresszes
idészakban, az dsszezartsagban a gyerekek kit tekintettek szerepmodellnek a
kedvességre és a josagra vald tdrekvés terén. A legfontosabb ,,influenszerek”
szamukra a sajat csaladtagjaik, kiilonésen Magyarorszagon (84%), 6ket
kdvetik a baratok (48%), majd a pedagdgusok (43%), negyedik helyen pedig a
rajzfilmszereplék allnak (28%).

A csalddtagok Magyarorszagon szerepeltek a legjobban, Németorszagban pedig a
legrosszabbul (66%). A pedagdgusok is hazankban élvezik a legnagyobb bizalmat,
ezt Romania kéveti 37%-kal, majd Csehorszag, Lengyelorszag és Németorszag
kovetkezik 28-27-27%-kal. Erdemes megemliteni még Lengyelorszagot, ahol a
rajzfilmhosok kiemelkedd, 45%-0s eredményt hoztak.
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4. RESZ:
MEDIATARTALMAK NEZESE A BEZARTSAG IDEJEN

Mind az 6t orszagban a gyerekek tdébb mint 50%-a tébb id6t toltdétt médiatartalmak
fogyasztasaval, mint a jarvany el6tt. Gyakrabban néztek tévét, YouTube-videdkat
és a streamingszolgaltatokat is tébbszor hasznaltak.

Magyarorszagon, ahol a filmek, sorozatok nézése nagy népszerlségnek dérvendett, a
gyerekek inkdbb a rajzfilmeket részesitették eléonyben, ezen belll is a sorozatokat.
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A gyerekekre pozitivabban hatott a rajzfilmnézés, mint mas tartalmak
fogyasztasa. A rajzfilmnézéshez 63% tarsitotta a viddmsagot, 6romérzetet

mint kivaltd érzést. A rajzfilmeket a gyerekek elenyészé aranyban tarsitottak az
unalommal (9%).

Hogyan segitett a rajzfilmnézés a kijarasi korlatozas alatt?

FELVIDULTAM ES MEG
TUDTAM FELEDKEZNI A )
GONDJAIMROL. SEGITETT,
HOGY JOBBAN
EREZZEM MAGAM
EBBEN A NEHEZ
IDOSZAKBAN.

MIKOZBEN NEZTEM, BELE

TUDTAM KEPZELNI MAGAM
EBBE A MASIK VILAGBA, AHOL
MINDEN RENDBEN VAN.

VISSZAHOZTA AZT A
HANGULATOT, AMIKOR
A BARATAIMMAL
JATSZOTTAM
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